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РОЛЬ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ В ПОЛИТИЧЕСКОМ PR ЗАПАДНЫХ СТРАН 

 
Политический PR - эта деятельность организаторов Լ ь ќ Ӽ
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2) социологические следования;  
3) разработка стратегии проведения кампании; 
4) имидж сопровождения кандидата; 
5) разработка креативного обеспечения кампании; 
6) юридическое сопровождение предвыборной кампании; 
7) внешний мониторинг; 
8) привлечение федеральных и региональных СМИ; 
9) издание специальных выпусков и приложений в СМИ; 
10) информационное противодействие PR-службам конкурирующих партий и 

кандидатов; 
11) подготовка и производство наглядной агитации: наружная реклама, щито-

вая реклама, листовки, плакаты, растяжки, флаеры и т.д.; 
12) работа с политическими и общественными организациями; 
13) проведение специальных мероприятий; 
14) создание информационных поводов. 
В рамках политического пиара решаются такие задачи как: выбор информаци-

онной экспансии, производство информационных продуктов, продвижения этих про-
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дуктов по различным каналам, устранение шума в обеспечение обратной связи. Ре-
шение этих задач подчинено политическим целям субъекта управления.  

PR-принты разделяют на два вида: чёрный и белый. [3, с.120] 
Чёрный PR включает меры, противоречащие закону и несоответствием этиче-

ским и моральным нормам общества. Направлен на преднамеренные продуманные 
мероприятия, такие как, подрыв репутации конкурента, подкуп журналистов, сборऀак
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Данная диаграмма демонстрирует посещаемость российских пользователей 
социальных сетей в течение суток. 

Или же к примеру социальный опрос, проведенный в странах Запада, а также в 
России «Об использовании социальных сетей» 

 
Как видно на диаграмме большинство опрошенных всегда находится в соци-

альных сетях. 
На основе приведённых примеров можно сделать вывод, что социальные сети 

оказывают большое влияние на современное общество в целом. 
Политический PR действует в огромных масштабах в интернете. Вероятнее 

всего, в ближайшем будущем политический PR отойдёт от использования телеви-
дения и радио, и полностью уйдёт в интернет пространство. 

Также стоит отметить приёмы, которые используются PR-специалистами в по-
литической сфере (они тесно связаны с PR-мероприятиями в политической сфере). 

Традиционными PR-приемами в политике являются:  
- имидж победителя и аутсайдера;  
- ложная популярность;  
- долгие переговоры;  
- ложная поддержка;  
- столкновение (искусственное столкновение двух партий с помощью подстав-

ных лиц, событий и так далее);  
- выбор без выбора (в прессе искусственно создается образ безвыходности си-

туации);  
- чрезмерный позитив (в адрес политика высказывается слишком много пози-

тивного переходящего в похвальбу).  
Также много внимания отводится не только внешнему виду кандидата, но и его 

умению говорить, правильно выражать свои мысли, уметь отвечать на каверзные 
вопросы. [5, с.214] 

Большое значение в PR-службах придается спонсорству и меценатству. Так как 
эти проекты носят ярко выраженный общественный характер и призваны помочь в 
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формировании правильного позитивного представления о партии или политическом 
деятеле [1-5].  

Таким образом, политический PR - это управление массовыми коммуникация-
ми, информационными потоками и информационными процессами, это не только 
создание благоприятной репутации конкретного политика или партии, но и имиджа 
страны на международной арене. Политический PR имеет чрезвычайное значение, 
как в период проведения предвыборных кампаний, так и между выборами. Полити-
ческий PR использует разные способы воздействия на аудиторию и также использу-
ет разные приёмы для привлечения аудитории. Политический PR все чаще исполь-
зует социальные сети, как инструмент своей деятельности для воздействия на ауди-
торию. Можно с уверенностью сказать, что политический PR достиг высшего пика 
воздействия на людей.  
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